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Objeto del estudio

El estudio, elaborado a partir de informacién primaria procedente de las empresas lideres, profundiza en la evolucién
reciente y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, las
oportunidades y amenazas a las que se enfrentara en los proximos afios, y el analisis del marketing mix de los operadores
mas destacados. El estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y resultados de las 35 principales cadenas de dpticas y los
17 principales grupos de compra que operan en el sector.

PrinCipaleS contenidos (ver indice detallado al dorso)

=  Evolucion del mercado por tipo de operador: 6pticas asociadas a grupos de compra y 6pticas no asociadas a grupos
de compra; dpticas integradas en cadenas y dpticas no integradas en cadenas

=  Evolucion del mercado por segmentos: lentes oftalmicas, monturas, contactologia, gafas de sol y otros

=  Estructura de la oferta: nimero de establecimientos, distribucién geografica y en funciéon de su integracién en grupos
de compra y cadenas

=  Fuerzas competitivas relevantes y factores clave de éxito

=  Numero y localizacion de los establecimientos de los principales grupos de compra y cadenas

=  Facturacion del conjunto de establecimientos de los principales grupos de compra y cadenas

=  Cuotas de mercado, totales y por tipo de operador, de los principales grupos de compray cadenas

=  Cuotas de numero de establecimientos delos principales grupos de compra y cadenas

= Resultado antes de impuestos y su participacion sobre los ingresos de los principales grupos de compra y cadenas

= Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector

=  Previsiones de evolucién del mercado

Empresas analizadas

Cadenas: +Vision, Alain Afflelou, Armand Optics , Centro Optico Social, Cottet, Eroski Optica, General Optica,
Hawkers, Medical Optica, Miller & Marc, Muralla Optica, Navarro Optico, Optica & Audiologia Universitaria,
Optica 2000, Optica Andorrana, Optica Delgado , Optica Herrera Cerpa, Optica Milent, Optica Optima, Optica
Orotava, Optica Principal, Optica Roma, Optica Salas, Opticas del Atlantico, Opticas Florida, Opticas San Gabino,
Optimil, Roberto Martin, Soloptical, Sunglass Hut, Ulloa Optico,Vision Lent, Visionlab, vistaOptica, Visual Optica

Grupos de compra: CECOP, CIONE, Eurovisién Opticos, Farmaoptics, Federépticos, Innovavisién, Kimervision,
MiOptico, Multiépticas, Natural Optics, Optica Orberd, Opticalia, Opticas ClaraVisién, Optigrup, UGO, Vistalia, Zas
Vision

Principales magnitudes del sector

Datos de sintesis, 2020 Los ingresos del sectorse redujeron un16% en 2020

Lasventas de los establecimientos de distribucién minorista de productos 6 pticos

O Mercado (mill. euros) 2.200 experimentaron un fuerte retroceso en 2020, viéndose penalizadas por el
- Asociados a grupos decompra 1.275 confin_a(niento dor’nic_iliario, las restricciones deaforoymovilidad),z el deterioro c'le
la actividad econémica derivados de la pandemia COVID-19. Asi, la facturacion
- No asoc. a grupos de compra 925 | sectorial se situé en 2.200 millones de euros, lo que supuso un 16% menos que en
2019.
- Integrados en cadenas 1.070 L. )
) Las ventas de las cadenas de dpticas, asociadas o no a grupos de compra,
- No integrados en cadenas 1.130 | registraron un descenso del 15%, hasta situarse en 1.070 millones. Por su parte,
. las épticas asociadas a grupos de compra experimentaron un comportamiento
O Crecimiento del mercado (%) -16,0

menos negativo, como resultado del aumento del nimero de establecimientos
- Asociados a grupos de compra -6,9 as?czados a este tipo de organizaciones. Asi, los ingresos se situaron en 1.275
millones, lo que supuso un 6,9% menos que en 2019.

- No asoc. a gruposde compra 26,0 | Todos los tipos de productos experimentaron caidas, destacando el segmento de
gafas de sol, penalizado por el desplome de la actividad turistica. El valor de las
) ventas de monturas retrocedié en torno a un 16%, mientras que los productos de
- No integrados en cadenas -16,9 | contactologia cayeron un 12%. Las lentes oftdlmicas fueronel tipo de productocon

un retroceso mds moderado dado su mayor componente sanitario.

- Integrados en cadenas -15,1

0 Cuota de mercado de los cinco

primerosgrupos de compra (%) 446 La oferta presenta un alto grado de concentracién en torno a grandes grupos de

compray cadenas. Los cinco primeros grupos de compra reunieron una cuota de
mercado conjunta del 45%, mientras que las cinco primeras cadenas

O Cuota de mercado de las cinco
24,1 | concentraron el 24%.

primeras cadenas de épticas (%)
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INDICE DE CONTENIDOS

La vigesimotercera edicién del estudio Sectores de DBK “Distribucién de Optica” cuenta con una extensién de 166 paginas y su estructura es la siguiente:

Identificacion y segmentacion del sector

Principales conclusiones
Tabla 1. Datos de sintesis, 2020.

1. Estructura y evolucion del sector

1.1.

1.2.

13.

14.

1.5.

1.6.

Contexto internacional

Tabla 2. Evolucién de la facturacién y del nimero de establecimientos del grupo Alain Afflelou, 2014-2020.

Tabla 3. Evolucién de la facturacién y del nimero de establecimientos del grupo Fielmann, 2009-2020.

Tabla 4. Evolucién de la facturacién consolidada y del nimero de establecimientos del grupo GrandVision, 2012-2020.
Tabla 5. Evolucién de la facturacion de algunos de los principales grupos fabricantes de productos 6pticos por areas de negocio, 2018-2020.
Tabla 6. Evolucién de la facturacion de algunos de los principales grupos fabricantes de productos épticos por areas geograficas, 2019-2020.
Tabla 7. Evolucién de la poblacién con 65 o mas aios en los paises dela UE, 2011-2020.

Tabla 8. Evolucién del gasto en consumo privado en los paises de la UE, 2017-2020. Previsién 2021-2022.

Estructura de la oferta

Tabla 9. Distribucién geografica de los establecimientos, 2020.

Tabla 10. Evolucion del nimero de establecimientos en funcién de su integracién en grupos de compra y cadenas, 2019-2020.
Tabla 11. Grado de penetracién en el mercado de las dpticas independientes, 2020.

Tabla 12. Grado de concentracién de la oferta, 2020.

Fuerzas competitivas y factores clave de éxito

Tabla 13. Fuerzas competitivas relevantes, 2021.

Tabla 14. Cuotas de mercado de las principales empresas fabricantes e importadores de productos 6pticos, 2018-2019.
Tabla 15. Factores clave de éxito, 2021.

Evolucion de la actividad

Tabla 16. Evolucién del mercado total, 1998-2020.

Tabla 17. Evolucién del mercado por tipo de operador, 2018-2020.

Tabla 18. Distribucién del mercado por tipo de operador, 2019y 2020.

Tabla 19. Evolucién del mercado por segmentos, 2017-2020.

Tabla 20. Evolucién del gasto per capita en productos 6pticos, 2006-2020.

La demanda

Tabla 21. Evolucién del consumo final de los hogares, 2005-2020. Prevision 2021-2023.

Tabla 22. Evolucién de la poblacién de 65 o més anos, 2003-2020.

Tabla 23. Poblacién mayor de 65 y 85 afios por comunidades auténomas, 2020.

Tabla 24. Grado de utilizacion de elementos compensadores de la vision, 2018 y 2020.

Tabla 25. Grado de utilizacion de elementos compensadores de la vision por edades, 2020.

Tabla 26. Distribucién de las ventas de lentes oftdlmicas por tipos, 2020.

Tabla 27. Evolucidn del nimero de centros comerciales y de la superficie bruta alquilable en Espafia, 2002-2019.
Tabla 28. Distribucion geografica delos centros comerciales y dela superficie bruta alquilable, 2019.

Costes, rentabilidad y financiacién

Tabla 29. Estructura media de costes y del balance de los principales grupos de compra, 2019. Tendencia 2020.

Tabla 30. Estructura media de costes y del balance de las principales cadenas, 2019. Tendencia 2020.

InformaD&B —-Lisboa
Edificio Atrium Saldanha, Praca Duque de Saldanha, 1 - 3A, 1050-094 Lisboa
Tel.: 808 29 3029 E-mail: apoio@informadb.pt



DBKINFORMA

Observatorio Setorial

2. Principales competidores
2.1. Accionistas y recursos
Tabla 31. Estructura de las principales cadenas, 2020.
Tabla 32. Titularidad del capital de las principales cadenas, 2020.
Tabla 33. Principales operaciones corporativas realizadas por algunos de los principales grupos de compray cadenas, 2018 -junio 2021.
Tabla 34. Numero de asociados y de establecimientos de los principales grupos de compra, 2019-2020.
Tabla 35. Niumero medio de establecimientos por asociado de algunos de los principales grupos de compra, 2019-2020.
Tabla 36. Superficie total y media por establecimiento de algunas de las principales cadenas, 2019-2020.
Tabla 37. Plantilla de algunas de las principales cadenas, 2018-2020. Nimero medio de empleados por establecimiento, 2020.
2.2. Diversificacion
Tabla 38. Facturacion en Espafia de los principales grupos de compra y cadenas, 2019-2020.
Tabla 39. Facturacién media por establecimiento de los principales grupos de compray cadenas, 2020.
Tabla 40. Distribucién de la facturacién de algunos de los principales grupos de compra y cadenas por segmentos de producto, 2020.
Tabla 41. Numero de establecimientos en el extranjero de algunos de los principales grupos de compray cadenas, 2020.
2.3. Marketing mix
Tabla 42. Evolucion del nimero de establecimientos delos principales grupos de compra, 2019-2020.
Tabla 43. Localizacion de los establecimientos de los principales grupos de compra, 2020.
Tabla 44. Variacién del nimero de establecimientos de los principales grupos de compra por comunidades auténomas, 2020/2019.
Tabla 45. Nombres comerciales utilizados por las principales cadenas. Nimero y tipo de establecimientos, 2020.
Tabla 46. Evolucion del nimero de establecimientos delas principales cadenas, 2019-2020.
Tabla 47. Localizacion de los establecimientos de las principales cadenas, 2020.
Tabla 48. Variacién del nimero de establecimientos de las principales cadenas por comunidades auténomas, 2020/2019.
Tabla 49. Caracteristicas delos servicios ofrecidos en el punto de venta por algunas de las principales cadenas, junio 2021.
Tabla 50. Facilidades de pago ofrecidas por algunas de las principales cadenas en el punto de venta, junio 2021.
Tabla 51. Principales proveedores de algunos delos principales grupos de compra y cadenas, junio 2021.
Tabla 52. Numero de establecimientos propiosy franquiciados de algunas delas principales cadenas, 2019-2020.
Tabla 53. Condiciones de franquicia de algunas de las principales cadenas, junio 2021.
Tabla 54. Disponibilidad de venta online de las principales cadenas, junio 2021.
Tabla 55. Distribucién de la facturacion de algunos de los principales grupos de compray cadenas por canal de venta, 2019-2020.
Tabla 56. Distribucién de la facturacion de algunos de los principales grupos de compray cadenas por zonas geograficas, 2020.
Tabla 57. Medios publicitarios empleados por algunos delos principales grupos de compra y cadenas, 2020.
Tabla 58. Otras acciones de marketing empleadas por algunos de los principales grupos de compra y cadenas, 2020 -junio 2021.
Tabla 59. Inversion en acciones de marketing realizada por algunos de los principales grupos de compra y cadenas, 2020.
2.4. Cuotas y resultados
Tabla 60. Evolucidon de la facturacion total de los principales grupos de compra y cadenas, 2018-2020.
Tabla 61. Cuotas de los principales grupos de compra y cadenas en el mercado total, 2018-2020.
Tabla 62. Cuotas de mercado delos principales grupos de compra en el mercado total, 2018-2020.
Tabla 63. Cuotas de mercado delas principales cadenas en el mercado total, 2018-2020.
Tabla 64. Cuotas de niimero de establecimientos de los principales grupos de compray cadenas en el mercado total, 2019-2020.
Tablas 65-68. Numero de establecimientos de los principales grupos de compra y cadenas en Andalucia, Catalufia, Madrid y Comunidad
Valenciana, 2020.
Tabla 69. Indicadores de rentabilidad de las sociedades cabeceras de algunos de los principales grupos de compray cadenas, 2018-2019.

3. Perspectivas

3.1. Amenazas, oportunidades y tendencias
Tabla 70. Amenazas, oportunidades y tendencias, 2021.

3.2. Previsiones de crecimiento
Tabla 71. Prevision de evolucidon del mercado por tipo de operador, 2020-2021.

3.3. Proyectos y previsiones de las empresas
Tabla 72. Proyectos de algunos de los principales grupos de compray cadenas, junio 2020.
Tabla 73. Prevision de variacion dela facturacion total de algunos de los principales grupos de compra y cadenas, 2021-2022.

4. Perfiles de los principales competidores
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