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Objeto del estudio

El estudio, elaborado a partir de informacién primaria procedente de las empresas lideres de Espafia y Portugal, profundiza en la
evolucién reciente y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, las
oportunidades y amenazas a las que se enfrentard en los préximos afios, y el andlisis del marketing mix de los operadores mas
destacados. El estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y resultados de las 76 principales empresas que operan en el sector (50
empresas espafiolas y 26 portuguesas).
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Previsiones de evolucion del mercado en Espaiia, Portugal y el conjunto del mercado ibérico

Empresas analizadas

Empresas espaiolas: A.C. Cosmetics, AC Marca Personal Care, Air Val, Angelini Beauty, Avon, Beautyge, Beiersdorf, Bella Aurora, Berioska,
Chanel, Clarins, Colgate-Palmolive, Cosbar, Cosmewax, Coty Beauty, Cristian Lay, De Ruy Perfumes, Dermofarm, Estée Lauder, Farlabo,
Future Cosmetics, Germaine de Capuccini, Grupo Boniquet Sparchim, Henkel, Instituto Espafiol, Isdin, Johnson & Johnson, L’Oréal,
Laboratorios Belloch, Laboratorios Lamarvi, Laboratorios Maverick, Laboratorios Saphir, LVYMH, Mary Kay, Natura Bissé, Oriflame,
Perfumes y Disefio, Pierre Fabre, Post Quam, Procter & Gamble, Puig, RNB, Sesderma, Shiseido, Sisley, Tahe, Unilever, Wecolors,
Yodeyma, Yves Rocher

Empresas portuguesas: A.C. Cosmetics, Avon, Beautyge, Beiersdorf, Chanel, Clarins, Colgate-Palmolive, Cosbar, Coty Beauty, Dermofarm,
Estée Lauder, Henkel, Isdin, Johnson & Johnson, L’Oréal, LVMH, Mary Kay, Oriflame, Perfumes y Disefio, Pierre Fabre, Procter & Gamble,
Puig, Roudolph Arié, Sesderma, Unilever Fima, Yves Rocher

Principales magnitudes del sector

Datos de sintesis, 2019 Se prevé una caida de las ventas de dos digitos en 2020
v Numero de empresas 716 | Las ventas de perfumeria y cosmética en el mercado ibérico mantuvieron en 2019 la
- Espafia 582 tendencia de crecimiento de los ejercicios anteriores, si bien se aprecié en este
ultimo afio una ralentizacion del ritmo de incremento.
- Portugal 134
v Mercado (mill. euros) 5.356 | El volumen de negocio se elevé hasta los 5.356 millones de euros, un 2,6% mas que
- Espafia 4.471 | en 2018. El mercado espafiol creci6 un 2,6%, hasta los 4.471 millones de euros,
mientras que en Portugal las ventas aumentaron un 2,8%, situdndose en 885
- Portugal 885 .
millones.
v" Crecimiento del mercado (%) +2,6
- Espafia +2,6 | La estructura empresarial del sector presenta una notable concentracién de la
- Portugal 2,8 oferta. Las cinco mayores empresas alcanzaron en 2019 una cuota de mercado
conjunta en Espafia en torno al 38%, mientras que en Portugal la participacién de las
v' Cuota de mercado conjunta de las cinco primeras fue del 36%.
cinco primeras empresas (%) 36,0
- Espafia 37,5 | Acortoy medio plazo las previsiones de evolucién del negocio estén condicionadas
- Portugal 36,1 por los efectos de la pandemia de la COVID-19, que ha provocado una brusca
ruptura en la tendencia al alza de la facturacidn sectorial, estimandose para el cierre
de 2020 una caida superior al 10%.
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La decimosegunda edicién del estudio Sectores de DBK “Perfumeria y Cosmética (Mercado Ibérico)” cuenta con una extensién de 217 paginas y su estructura es la siguiente:
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Tabla 3. Distribucion del mercado en la Unién Europea por segmentos de actividad, 2019.
Tabla 4. Distribucién del mercado en la Unién Europea por segmentos de actividad y paises, 2019.
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Tabla 10. Distribucién de las empresas por tamafio de la plantilla, 2019.
Tabla 11. Nimero de empresas por comunidades auténomas (Espafia) y zonas geogréficas (Portugal), 2019.
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Tabla 38. Composicién de los grupos analizados, 2019.
Tabla 39. Principales operaciones corporativas realizadas por algunas de las principales empresas, 2019-octubre 2020.
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Tabla 48. Distribucién de la facturacién de las principales empresas por segmentos de actividad, 2019.
2.3. Marketing mix
Tabla 49. Principales marcas de las principales empresas, octubre 2020.
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